
© SMG Sales Management Group GmbH  |   www.smgroup.ch

SMG-Werkzeuge zur Strategieverdichtung

Status der 
Unternehmensveränderung

Geschäftsdefinition IST

Marktanalyse

Konkurrenzanalyse

Kundennutzenanalyse

Markteinflussfaktoren

Konjunkturabhängigkeit

Marktpositionierung

Ideen zur Positionierung

Bewertung der 
Markterfolgskonzeption

Strategische Positionierung

Strategische
Optionen

Entwicklung Leitidee
mit strategischen Optionen

Zusammenfassung
Leitidee

Rahmenbedingungen

Verkaufskonzept

Distributionskonzept

Unternehmens-SWOT

Aktionsplan

Bewertung Aktionsplan

Bilanzstruktur

Mittelflussrechnung

Return of Investment

Umsetzungs-
Cockpit

Management Summary
auf einer A4-Seite


