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Qualitätsstandards

Definition von 
Qualitätsfeldern
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Unterschiedliche
Durchführungsvarianten

FüKr 1

FüKr 2

• 2 Kollegen und ein Experte besuchen einen Kollegen 
an seinem Arbeitsplatz oder setzen sich innerhalb einer 
Führungstagung zusammen, arbeiten den Umsetzungs-
Status der Qualitätsstandards durch und tauschen 
fortlaufend Best-Practice-Erkenntnisse aus

• Der Experte unterstützt und steuert

• Tagesergebnis: fertiger Bericht für die Führungskraft 
als Übersicht über die Umsetzungsschwerpunkte der 
nächsten Wochen und Monate

FüKr 3 Experte

Bericht

FüKr 2

FüKr 1 FüKr 3 Experte

Bericht

1.
Runde

2.
Runde

Bericht

FüKr 3

FüKr 1 FüKr 2 Experte

3.
Runde
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Auswertungsbeispiel
www.partnerchallenge.ch

Cockpit 
Führungskraft
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